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«Den guida turen — forvaltnings-
tiltak med turist-appell?

Ein samanliknande studie av tre tur-
grupper pa Reros, med vekt pa den
guida turen gjennom Sglendet Natur-
reservat.»

Den guida turen

Rapporten tek utgangspunkt i forvalt-
nings- og reiselivsmessige problem og
utfordringar knytt til fritidsmessig natur-
bruk og til allemannsretten.

Den guida turen i naturen er eit verke-
middel i naturforvaltinga og er ogsa ofte
eit turistprodukt. Méla for dette arbeidet
er & vurdere attraksjonskrafta i eit natur-
basert turtilbod i heve til eit kulturbasert,
og & finne ut kor viktig s@lve guidinga
er for turdeltakinga.

Progektet kartlegg tre turgrupper pa
Reros:

1. Del guida turane gjennom Salendet
Naturreservat.

2. Det uorganiserte besgket til Salen-
det Naturreservat.

3. Dei guida byvandringane gjennom
Raros Bergstad.

Hovudvekta ligg pa tur nr. 1, med dei
to neste som samanlikningsgrunnlag.

Guiden

Ein guida tur er ein tur som er formali-
sert og oftast organisert pa ferehand,
med minst ein person — guiden — som
har ansvar for & leie gijennomfaringa av
turen.

Guiden har ein vegvisarrolle og oftast
ogsa el formidlingsoppgéve for & auke
turopplevinga for deltakarane.

Turistar pa Raros:

Kulturkvalitetane
mest attraktive

Turistane pd Rerosrekna kultur-
kvalitetane som dei mest attrak-
tive. Det gjaldt til overmal delta-
kar ane pa byvandringa, men
ogsdi stor grad dei som besakte
Salendet.

V DEI TRE studiegruppene var det

berre dei §glvorganiserte gjestene pa
Salendet som i starre grad nemnde natur-
kvalitetar enn kulturkvalitetar.

Awvik Reros-turisten fra turistar flest,
eller tilfredsstiller han sine eventuelle
naturopplevingsyster andre stader i lgpet
av ferien? lallfall stér kulturattraksjonane
grunnsolid forankra i brukarane sitt indre
bilete av Regros som reisemdl.

Dette byggjer godt opp om den nasjo-
nale reiselivsstrategien, der Raros er
utpeika som saaskilt satsingsomréde for
kulturturisme.

Natur/kultur — kven vel kva?
Gjestene pa Salendet skilde seg pa sveat
mange punkt fra deltakarane pa Byvan-
dringa. Skiljekriteria gjekk pa tidlegare

miljgverninteresse og heimstad. Sosio-
gkonomiske karakteristika var lite eigna
til & skilje gruppene.

Gjennomsnittsturisten

Det generelle biletet av Regros-turismen
syner fleire parallelar til deltakinga pa
byvandringa;, det gjeld til demes opp-
haldstida pa Reros (vel to deggn), det rela-
tivt hgge utdanningsnivaet, reisefelgjet og
stort innslag av hotell-, motell- og cam-
pingplass-overnattingar.

Kulturaktivitetar vert nytta av nesten
ale gjestekategoriane, og det tyder lite
kva slag overnatting desse tar inn pa eller
kor ofte dei ha vore pd Raros far. Det er
difor naaliggjande & konkludere med at
deltakarane pa Byvandringa er eit sag
gjennomsnitt av Rgros-turistane.

Gjennomsnittsturisten
Salendet-turistane likna mykje pa dei
turistane som valde seg naturopplevingar
pa Reros. Det teiknar seg eit manster som
syner at naturbaserte aktivitetar pa Reros
appellerer til folk med spesielle interesser,
til demes for natur og miljavern og/eller
med spesiell friluftserfaring.
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Guiding ein fgresetnad for mange

Om lag ein tredel av deltakarane
padei guidaturene pa Salendet
kunneikkje hatenkt seg denne
turen utan guide. Alle desse var
far stegongsgj ester pa Salendet;
guidinga var truleg ein viktig
tryggleiksgar anti.

El SOM HER er kala sev- dler

uorganiserte, viste seg ogsa a felgje
ein av dei to merkte og delvis stokklagde
stiane gjennom Sglendet; slik sett opp-
sekte ogsa dei som gjekk pa eiga hand eit
tilrettelagt naturprodukt eller eit «organi-
sert system.»

Haddevoreder far

Ein av de viktigaste skilnadane mellom
dei som gjekk med guide pa Selendet og
dei som gjekk pa eigahand, var at dobbelt
sd mange av dei som gjekk pa eiga hand
hadde vore pa Salendet far.

Det var ikkje nokon skilnad pa kor
mange gonger desse hadde vore pa Sglen-
det far. Dette tyder pa at den farste «bli
kjent-effekten» er viktigare for & ga ein
tur p& eiga hand enn mengda erfaring fra
Salendet.

Flest kvinner pa

guidaturer
Dei guida turene pa
Selendet hadde
over-vekt av kvinner
(62 prosent), medan
dei sjglvorganiserte
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Salendet-gjesten — kven er det?

| grove ordelag kan den guida (gjennom-
snitts-) gjesten pa Salendet karakteriserast
dik: Ho har vore pa Reros far og er her
denne gangen bortimot e veke. Ho har
Raros-regionen som viktigaste reissmélet
og overnattar pa hytta si eller hos venner,
eventuelt pa campingplass eller i utleige-
hytte dersom ho ikkje har vore pa Reros
for.

Kva gjer Reros-omradet attraktivt blant dei tilreisande som
gjekk ein eigen tur pa Sglendet?

Ho er norsk, mest sannsynleg fra eit av
«moderfylka» til Rearos-regionen: Ser -
Trondelag eller Hedmark.

Ho naamar seg 45 &, er hggskule-
utdanna, yrkesaktiv pa heiltid, mediem i
ein miljgvernorganisagon, og driv med
friluftdliv.

Ho har gjerne med seg barna sine pa
Selendet.

Sglendet — «Edens hage»
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LENDET Naturreservat er eit neamast «klassisk» verne-
mréde. Her er geldne naturfaglege kvalitetar, mellom anna
rike orkidémyrer, og saaprega kulturlandskap (sldttemark), og
det er skjettai lang tid gjennom rydding, slétt og vedlikehald av
buer. Salendet har eit landskapsmessig uttrykk som folk flest tru-
leg vil like: Den opne bjerkeskogen, dei gamle verbitne tammer-
buene og utsynet over Brekken og
Aursunden. | tillegg kjem vide slétte-
enger med eit uvanleg frodig og far-
gerikt orkidéinnslag. | blgmingstida
er dette det dominerande synsinntryk-
ket.
Her kjem den paradisiske analogien
inn — Sglendet i juli kan gjerne gje
ein assosiagon til Edens hage...

Godt produkt a selje

| den grad ein gnskjer & na fram til «nye» grupper, dvs. sike
som ikkje i utgangspunktet har eit aktivt og interessert forhold til
natur, sa kan Reros-turistane vere ei interessant malgruppe. Og
Sglendet er truleg eit godt «produkt & selje.»

Marknadsfaring ikkje nok

Det vart gjort eit forsgk med forsterka marknadsfering av turen
pa Selendet, ved hjelp av plakatar.

Dette gav €in viss effekt, men det er truleg vanskeleg & na
fram til nye brukargrupper av typen «gjennomsnittsturisten» pa
Reros berre ved hjelp av marknadsfering.

Byvandringa

Gjennom heile som-
marsesongen (juni-sep-
tember) vert det arran-
gert daglege omvi-
singar/guida turar gjen-
nom Bergstaden. Ruta
kan variera noko, men
turen startar ved Turist-
informasjonen og vert avslutta med orientering i Reroskjerka
Turen tek om lag 1 time og 15 minuttar. Det er ein guide pa kvar
tur.
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